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Descricao do processo produtivo da carne organica: pontos

fortes e pontos fracos

Description of the production process of organic meat:

strong points and weak points

Resumo

Este artigo foi realizado com o intuito de contribuir com a divulgacdo do processo
produtivo da pecudria organica. O problema estudado esta relacionado com a
falta de conhecimento por parte dos consumidores e criadores da producao
da carne organica, o que a torna pouco comercializada. Foi utilizado o método
exploratério em fontes bibliograficas. O processo produtivo da pecuaria
organica apresenta como vantagem a sua forma de manejo ambientalmente
justo e socialmente correto, proporcionando um alimento de alta qualidade,
livre de agentes quimicos para o consumidor. Um dos pontos fortes da pecuaria
organica é a sua certificacdo, um selo de qualidade que oferece procedimentos
e padroes basicos aos criadores, que devem ser rigorosamente respeitados e
seguidos. Como fator negativo é a falta de informacobes claras que enfraquece
os conceitos de produtos orgénicos junto aos consumidores, e muitos deles
ainda ndo sabem o que é a carne organica e como é a sua producao.

Palavras-chave: pecudria organica; alimento organico; sistema produtivo
organico.

Abstract

This article aims at contributing to the production process of organic cattle
raising disclose. The analyzed problem is related to the lack of knowledge by
a significant number of consumers and organic meat producers, therefore
this kind of meat less marketable than expected. An exploratory method of
bibliographic sources was used. The production process of organic cattle raising
has an advantage in its way of handling the environment in a fair and socially
correct manner, providing a chemical-free, high quality food for the consumer.
One of the main points of organic cattle rising is its seal of approval, which
acknowledges the quality and offers to cattle ranchers the basic procedures,
which must be rigorously observed and followed. The lack of clear information is
a negative factor that diminishes organic products’ reputation with consumers,
and a great deal of them still doesn’t know what organic meat is or how it is
produced.

Keywords: organic cattle raising; organic food; organic production system.
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Introducao

A pecuaria bovina de corte vem sofrendo trans-
formacdes do reflexo da globalizacdo da economia e
das modificacbes do comportamento da sociedade,
que passando por varios niveis de transformacao e
absorcdo de conhecimento, vem ditando novas regras
de comportamento.

Demandas por mais e melhores servicos, além da
consciéncia das pessoas quanto a ecologia e a impor-
tancia atribuida a saude fisica e ao bem estar, aumentam
o interesse pelos fatores relacionados com a qualidade

e a seguranca dos alimentos consumidos.

A crescente importancia por parte da seguranca dos
alimentos e a conservacao ambiental em todo o mundo
fazem com que a producéo da carne organica ocupe uma
posicao de destaque no mercado internacional, surgindo
como uma forma alternativa de um sistema de producao
que oferece um produto livre de residuos quimicos,
capaz de proporcionar ao consumidor final a garantia de
protecdo ambiental. Diante destas novas tendéncias, é
possivel destacar que a pecudria de corte passa por uma
nova fase, a qual deixa o sistema comum dividido em
dois sistemas diferentes: o sistema produtivo da pecuaria
bovina de corte convencional e o sistema produtivo da

pecuaria bovina de corte organica.

Nesse contexto, de acordo com Camargo (2004), a
producao de alimentos saudaveis, que utilizam tecnologia
limpa, como a agricultura organica, conquistou intenso
impulso em todas as partes do mundo, movimentando
o mercado internacional. A Federacao Internacional de
Movimentos da Agricultura Organica (Ifoam) é a entidade
responsavel pela elaboracdo das normas basicas de
certificacdo de todas as correntes de agricultura orgénica
no mundo. Segundo os mesmos, tal atividade de
regulamentacdo comegou com a intencao de afastar os
agentes econdmicos oportunistas, que viram a agricultura
organica como uma nova oportunidade de lucro.

Segundo Aligleri, Aligleri e Kruglianskas (2009) para

as praticas agricolas serem focadas no desenvolvimento
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sustentavel, precisam, além de abranger a eficiéncia
ecolégica, reduzir o uso de agroquimicos, energia,
agua e promover a conservacao de recursos naturais e

da biodiversidade.

Aparentemente, ambos os sistemas parecem seme-
Ihantes a primeira vista. Muitas pessoas ndo sabem da
existéncia da pecudria bovina de corte organica como
uma opcao de consumo para a mesa do consumidor
brasileiro. A oferta pode ser, por enquanto, escassa,

mas ela existe.

A importancia atribuida a este artigo deve-se
ao fato de que, em tempos atuais, e cada vez mais,
os consumidores estdo tornando-se gradativamente
mais exigentes, principalmente quando o produto
adquirido para seu consumo trata-se de um item de
sua alimentacdo, como a carne bovina, neste caso,
item de grande valor para o consumidor brasileiro e
internacional, o que permite que haja questionamentos
sobre sua qualidade, discussoes sobre sua procedéncia
e ainda, a observacdo dos reflexos que seu consumo

podera trazer a saude do ser humano.

A producao de carne bovina alimenta a economia
de varias regides do pais, o que desperta o interesse
pelo estudo da pecudria bovina de corte organica e
do seu processo produtivo e, consequentemente, sua
comercializacdo, o que torna o estudo oportuno, devido a
possibilidade de este produto vir a tornar-se uma grande
vantagem competitiva no mercado interno e externo, pois,
o sistema produtivo da pecuaria organica destaca-se por
possuir caracteristicas de uma atividade economicamente
vidvel, socialmente justa e ambientalmente correta,
caracteristicas estas que podem fazer a diferenca em um

mercado rigorosamente competitivo.

A agropecudria organica faz parte de um amplo e
variado conjunto de técnicas e praticas rurais, que sdo
adaptaveis conforme a realidade local e de acordo com
os principios sociais, biolégicos e ecolégicos, buscando
sempre respeitar o bem estar de seus elementos de
origem vegetal, animal, do homem e da reciclagem de
seus recursos naturais (CARRIJO; ROCHA, 2002).



Este artigo tem como objetivo geral descrever o
sistema produtivo da pecuaria bovina de corte organica
identificando suas caracteristicas e seus pontos fortes
e fracos.

Segundo Santos (2005), o sistema de producao
da pecudria de corte organico baseia-se numa visao
holistica, dentro de principios de agroecossistemas sus-
tentaveis, cujo enfoque principal engloba dois compo-
nentes essenciais: o ambiental e o social, objetivando
uma producdo que mantenha o equilibrio ecolégico dos
agroecossistemas e com a satisfacdo, direta ou indireta,
das necessidades humanas.

Diante do exposto, o problema de pesquisa que
este artigo visa investigar estd relacionado com o
processo produtivo da pecudria organica, ou seja, o
conhecimento do processo produtivo por parte dos
consumidores e dos pecuaristas potenciais podera
aumentar o consumo e a producao da carne organica?

1 Metodologia

A metodologia aplicada neste artigo esteve volta-
da através da pesquisa exploratéria, a qual visa prover
o pesquisador de maior conhecimento sobre o tema
ou problema de pesquisa em perspectiva. A pesquisa
exploratéria pode ser utilizada para familiarizar e elevar
0 conhecimento e compreensdo de um problema de
pesquisa em perspectiva, além de auxiliar e desenvolver
a formulacdo mais precisa do problema em questao e
auxiliar na determinacédo de variaveis relevantes a serem
consideradas na pesquisa. Um dos métodos da pesquisa
exploratéria é o levantamento de dados em fontes se-
cundarias, que compreendem os levantamentos biblio-
graficos e documentais (MATTAR, 1996).

Conforme Gil (1991), a pesquisa exploratoria
possui um planejamento bastante flexivel, de modo que
possibilita a consideracdo dos mais variados aspectos
relativos ao fato estudado, envolvendo inclusive o
levantamento bibliografico. A pesquisa referente ao

Rev. FAE, Curitiba, v.12, n.2, p.61-72, jul./dez. 2009

Revista da FAE

tema foi realizada conforme informacdes levantadas
sobre a pecudria bovina organica.

A pesquisa via Internet foi utilizada, pois, con-
forme afirma Mattar Neto (2005), a pesquisa na
Internet é uma fonte de levantamento de dados
e informagbes — desde que se avaliem as formas de
acesso e as fontes das informacdes obtidas, e oferece
alguns recursos de busca sobre topicos atuais que seria
dificil ou impossivel encontrar em bibliotecas, como é

no caso da pecudria organica.

De posse do material bibliografico tido como
suficiente, de acordo com Gil (1991), passa-se a sua
leitura. O método de leitura exploratéria foi aplicado
neste artigo, para o qual foi realizada uma leitura rapida
do material levantado, com o objetivo de verificar em
que medida a obra consultada interessa a pesquisa. Apés
a leitura exploratoria, foi realizada a leitura seletiva, que
se procede a sua selecio. E a fase em que se determina
o material que de fato interessa a pesquisa, sendo esta
leitura mais profunda em comparagdao com a leitura
anterior.

Apds a leitura seletiva, foi realizada a leitura
analitica do material selecionado, na qual foram
ordenadas as informacbes contidas nas fontes,
passando por quatro fases distintas, conforme indi-
cado por Gil (1991):

a) leitura integral da obra ou do texto selecionado,
para se ter uma visdo do todo;

b) identificacdo das ideias chaves ao longo do texto,
selecionando os paragrafos mais significativos, de
forma a identificar as ideias mais importantes;

¢) hierarquizacao das ideias apos a identificacao

das mais importantes, organizando-as por
ordem de importancia, distinguindo as ideias

principais das secundarias;

d) sintetizacdo das ideias, ultima etapa do pro-
cesso da leitura analitica, quando foi recom-
posto o todo pela analise, eliminando os
assuntos secundarios e fixando-se nos assuntos

essenciais.
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2 Revisao bibliografica

2.1 Origem da pecuaria organica

Os casos de crise sanitaria e de "“vaca louca” na
Europa, nos anos 2000 e 2001, ajudaram o Brasil a
triplicar as exportacoes de carne. Todavia, a pressao
externa induz os pecuaristas a criarem gado de forma
mais “ecolégica”: o boi verde e organico.

Carrijo e Rocha (2002) afirmam que os alimentos
organicos tém sido mundialmente procurados, por
agregarem qualidade aos produtos e oferecerem
seguranca a saude dos consumidores, reduzindo-lhes a
elevada incerteza sobre contaminacdes por substancias
toxicas, cancerigenas ou que possam prejudicar a
saude humana ou animal. O sistema de certificacdo
desempenha um papel fundamental na formacao
dessa importante imagem mercadoldgica, com base na
rastreabilidade e regras internacionais. Um grupo ainda
pequeno de produtores dedica-se a estas atividades, por
isso a producdo de produtos organicos ndo consegue
ainda suprir todo o mercado consumidor.

Para a producao organica, deve-se limitar o maximo
possivel o uso de insumos artificiais, e racionalizar
ao maximo a utilizacdo dos insumos naturais como:
sol, chuva, vento, marés, luas, nitrogénio, oxigénio
e outros elementos que a natureza fornece com
dispéndios energéticos muito menores. Para produzir
organicamente ¢é necessario observar a natureza,
respeita-la de forma a receber o que ela pode oferecer e
retornar a ela o que necessitar, tornando uma constante
busca de modos mais naturais e inteligentes de produzir
(CARRIJO; ROCHA, 2002).

Um fator importante que determinou a criacdo da
pecuéria organica foi a busca da reducdo do metano
emitido na atmosfera pelos rebanhos. Pesquisadores da
Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria (Embrapa)
constataram uma reducao no volume de gases emitidos
na atmosfera e uma diminuicdo do consumo de agua
pelos animais, substituindo parte da proteina consumida
pelo gado por suplementos nas racoes.

64 |

No Brasil, a produgao organica iniciou-se na década
de 1970, porém o seu aumento se deu a partir do inicio
dos anos 1980, e a partir dai, em 1999, a Instrucao
Normativa (IN) n® 7 (Anexo A), do Ministério da Agricul-
tura estabeleceu normas de producdo, certificacdo e
orientacdo ao 6rgdo colegiado. O Brasil cultiva cerca
de 275.576 hectares em 14.866 propriedades, tendo
em média 19 hectares por propriedade, sendo o 3°
na América Latina, atrds da Argentina que vem em 1°
com 3.192.000 hectares, e do Uruguai que vem em 2°,
com 678.481 hectares de areas organicas cultivadas
(CAMARGO, 2004).

Camargo (2004) estima que da darea cultivada
sob manejo organico no Brasil, de acordo com estudo
de Ormond et al. (2002), cerca de 158.000 hectares
sdo voltados para a agricultura e 119.000 hectares
para pastagens, na criacdo de animais. A maior parte
da producdo organica brasileira, 80%, encontra-se
nos estados do Sul e Sudeste, em torno de 85% da
producdo organica brasileira é exportada, sobretudo
para a Europa, Estados Unidos e Japao, e o restante,
15%, é distribuido no mercado interno.

Segundo Carrijo e Rocha (2002), a producdo de
alimentos orgéanicos, tanto vegetais como animal,
no Brasil, seque diretrizes definidas pela Ifoam e pelo
regulamento da Comunidade Européia (CE). Estas
diretrizes sdo atacadas e executadas por certificadoras
de produtos organicos e biodindamicos mundialmente
aceitos, com capacidade de acompanhar seus pro-
cessos de producdo e certifica-los, submetendo-os a
sistematicas auditorias propostas pela Ifoam e outras

entidades acreditadoras de atuacao internacional.

O diagnéstico do ambiente institucional na pro-
ducdo, processamento e distribuicao de alimentos
organicos, no Brasil, caracteriza-se pelas acoes de orga-
nizacdes governamentais e ndo-governamentais no que
diz respeito a difusdo do conhecimento, fornecimento
de recursos financeiros, regulamentacdo do mercado,
reconhecimento dos atributos convencionais e o papel
dos consumidores (CAMARGO, 2004).



Estd comecando a despontar a pecuaria organica
em areas extensivas, com destaque para os estados de
Mato Grosso do Sul e Rio Grande do Sul. Camargo (2004)
enfatiza as informacbes do Instituto Biodinamico (IBD),
o qual é considerado uma das grandes certificadores
nacionais, a que, em todo o pais, o total de bovinos em
conversao ao manejo organico chega a 600.000 animais.
Se esses dados se confirmarem, a area em manejo
organico no Brasil poderd aumentar em proporcoes
semelhantes a de paises como Argentina, Australia e
varios paises da Europa.

O numero crescente de produtores organicos no
Brasil estd dividido em dois grupos: pequenos pro-
dutores familiares que fazem parte de associacoes e
grupos de movimentos sociais, representando 90% do
total de agricultores, responsaveis por cerca de 70% da
producdo organica brasileira; e os grandes produtores
empresariais, que totalizam cerca de 10%, e estdo
ligados a empresas privadas. A producdo de origem
animal ainda estd sendo pouco explorada, devido ao
problema de falta de matéria-prima organica e por ainda
possuir legislacdo inadequada (CAMARGO, 2004).

Segundo Mamede (2000), a producao de produtos
organicos, tanto os graos, quanto as carnes, ainda é
considerada pequena, se comparada aos produtos nao
organicos. Porém, considera-se um mercado em pleno
crescimento, pois o volume de negécios, em 2000, foi de
aproximadamente US$ 23,5 bilhdes no mundo, sendo
US$ 10 bilhées somente nos EUA, US$10,5 bilhdes na
Europa, US$ 2 bilhdes no Japao e cerca de US$ 1 bilhdo
no resto do mundo.

2.2 Processo produtivo da pecuaria
organica

Os consumidores estdao se tornando cada vez
mais esclarecidos e exigentes com produtos de maior
qualidade. No caso das carnes, a exigéncia dos consu-
midores esta nos seus atributos intrinsecos de qualidade
como maciez, sabor, quantidade de gordura, como
também, pelas caracteristicas de ordem ou natureza
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voltadas para as formas de producdo, processamento

e comercializacao.

De acordo com Luchiari Filho (2006), quando se
trata de carnes, o termo qualidade é definido com os
seguintes componentes:

a) rendimento e composicdo: proporcao de carne
magra e gordura e o tamanho e a forma dos

musculos;

b) aparéncia e caracteristicas tecnoldgicas: cor e
textura da gordura, quantidade de marmorizagéo
do tecido magro, cor e capacidade de retencéo

de dgua e composicao quimica do musculo;

¢) palatabilidade: textura, maciez, sabor, suculéncia

e aroma;

d) integridade do produto: qualidade nutricional,
seguranca quimica e bioldgica;

e) qualidade ética: questdes relacionadas ao bem

estar animal.

Segundo Carrijo e Rocha (2002), no desenvolvi-
mento da pecudria organica, para a producao do boi
organico, devem existir primeiramente o respeito ao
animal, ou seja, devem existir respeito a sua natureza,

seus habitos, costumes e fisiologia.

A filosofia da producdo organica destaca a ne-
cessidade de se produzir alimentos em sistemas de
producédo integrados, sustentaveis para os seres humanos,
para o meio ambiente e para a economia. Alguns principios

podem ser observados, segundo Figueiredo (2002):

a) os sistemas de manejo devem seguir os mais
altos padroes de bem estar;

b) os animais devem ser alimentados com alimentos
adequados as suas fisiologias;

¢) os alimentos devem ser produzidos principal-
mente na propriedade;

d) a saude animal deve ser mantida por meio de
praticas de manejo saudaveis e preventivas;

e) o uso de medicamentos quimicos e de vaci-
nacdes deve ser evitado, mas aceitdvel sob

circunstancias especiais;
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f) homeopatia e outros regimes terapéuticos al-
ternativos sdo encorajados nas situacdoes de
doencas, no entanto, o uso de quimioterapicos
convencionais é aceitavel apenas para evitar
sofrimento do animal.

Na pecudria organica nao é possivel aceitar producao
pecuaria que danifique o meio ambiente em qualquer dos
seus aspectos, e que imponha sofrimento desnecessario
aos animais, tais como passar fome, sede, calor, frio,
ataques por endoparasitas, bacterioses, viroses etc., pois
serdo animais com o bem estar prejudicado, mesmo que

estejam sendo criados soltos, ao ar livre.

Segundo Carrijo e Rocha (2002), o processo de
producdo da pecudria organica é transformador e
busca ser socialmente justo, inclusive pela transparéncia
que deve transmitir a sociedade, da producédo até a
comercializacdo. O sistema pecudrio organico brasileiro
orienta-se pelos sistemas da Ifoam e do Mercado

Comum Europeu (MCE).

Santos (2005) afirma que na implantacdao de
qualquer sistema de producdo, especialmente o
organico, ha necessidade de medir o impacto sobre
atributos ambientais, como a erosdo do solo, o estado de
conservagao das pastagens, a diversidade de plantas, as
aves e a fauna, a qualidade da 4gua, entre outros. Desta
forma, seria necessario conhecer processos ecoldgicos
ambientais para tomadas de decisdes que possam servir
como base para desenvolver e interpretar sistemas de

monitoramento.

De acordo com Fonseca (2002), a conversao para
0 manejo organico leva dois anos, aproximadamente,
comecando-se a contar o tempo a partir da interrupcao
de qualquer pratica ou uso de produto proibido
pelas normas. De acordo com o mesmo, apo6s 12
meses, entra-se no periodo de conversao, que pode
ser encurtado dependendo do manejo do solo e da
vegetacdo anterior, ndo podendo a pastagem estar
degradada. A certificacdo da propriedade pode ser
parcial, devendo novas areas serem incorporadas num
prazo maximo de cinco anos de conversdo total da
unidade produtiva.
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Toda a propriedade em que se instala um projeto
organico terd cinco anos para a conversao total de
sua area ao sistema organico. Este tempo é muito
importante, pois poderao se formar médulos organicos
dentro de uma propriedade, possibilitando desta forma
o contato gradativo com o sistema, facilitando assim
o entendimento das normativas, técnicas e manejo da
nova atividade, de tal modo que ao final de cinco anos,
se o criador realmente optar pela conversao de toda a
propriedade, ele estara fazendo uma opcédo consciente,
inclusive com a avaliagdo de seus resultados financeiros
(CARRIJO; ROCHA, 2002).

A escolha do gado para a propriedade é de
fundamental importancia, pois neste momento estara
sendo determinando o sucesso ou insucesso do em-
preendimento. A relacdo genética do rebanho, manejo
adotado e ambiente do local de criacao, deve ser a mais
harmonica possivel.

Durante a escolha das racas ou linhagens deve-
se levar em consideracdo a capacidade dos animais se
adaptarem as condigdes do local, suas vitalidades, e suas
respectivas resisténcias a doencgas. As racas ou linhagens
devem ser selecionadas de forma a evitar doencas
especificas ou problemas de saude, como exemplos: a
sindrome do estresse, morte subita, aborto espontaneo
e a dificuldade de parto (FIGUEIREDO, 2002).

E muito importante a escolha da raca adequada a
regido de producdo quanto a sua adaptacao e resisténcia
as condi¢des de manejo que se pretende adotar. Nem
por isso a variabilidade genética dos rebanhos tem sido
desprezada, com possibilidade de inclusao de cerca de
20% de animais convencionais introduzidos no rebanho
organico, com o objetivo de propiciar um melhoramento
genético deste plantel (CARRIJO; ROCHA, 2002).

A alimentacéo do gado organico deve atender as
necessidades nutricionais dos animais em suas varias
fases de desenvolvimento, ao invés de maximizar a
producéo. Sua alimentacgao forcada é proibida.

A pastagem, nativa ou cultivada, é a base alimentar

utilizada em sistemas de producao de carne organica. Os
paises tradicionalmente produtores de bovinos de corte



organico, como Argentina, Nova Zelandia e Austrélia,
fazem de suas pastagens o marketing basico de
divulgacdo de seus produtos (HADDAD; ALVES, 2002).

Todos os animais na unidade de producdo devem
ser alimentados com alimentos produzidos organi-
camente, preferencialmente na prépria unidade de
producao, e quando houver a necessidade de adquirir
mais alimentos, os mesmos devem vir de unidades
de producdo organica. A alimentacdo dos mamiferos
jovens deverd ser baseada em leite natural, de pre-
feréncia o leite materno, por um periodo minimo.
Os sistemas de criacdo para os herbivoros devem ser
baseados no maximo uso de pastagem, de acordo com
a disponibilidade de pastagem nos diferentes periodos
do ano (FIGUEIREDO, 2002).

2.3 Rastreabilidade e certificacao

Fonseca (2002) sugere que uma das vantagens do
sistema organico de producéo é o uso da rastreabilidade
dos animais. Segundo o mesmo, o acompanhamento
do rebanho da-se desde o nascimento ou da entrada
do animal na unidade certificada, e existe também
o acompanhamento do rebanho por quilo vivo por
hectare ao ano.

Segundo Carrijo e Rocha (2002), o sistema de
producdo de carne organica brasileira é mundialmente
aceito porque tem boa origem, pois confere trans-
paréncia e credibilidade ao processo de producao
alimentar, do campo, ao processamento e distribuicao,
seja para o mercado interno ou externo. O sistema de
rastreabilidade utilizado ha alguns anos no Brasil, antes
do sistema oficial atual estar em vigor, ja permitia ao
consumidor identificar:

a) pais de producao;

b) estabelecimento que industrializa a carne;

¢) fazenda onde foi produzido o boi;

d) lote a que pertencia o animal;

e) alimentacado recebida pelo lote;
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f) tratamento sanitario dos animais;
g) origem do individuo.

Através deste sistema de rastreabilidade é possivel
caracterizar as informacoes de tal forma que é possivel
encontrar registros sobre procedimentos realizados com
cada animal em particular. E possivel ainda identificar
também cada sistema de alimentacdo que o animal
nutriu ao longo de sua vida, onde nasceu, quem era sua
mae e seu pai. Todo esse processo de rastreabilidade visa
garantir satde ao consumidor (CARRIJO; ROCHA, 2002).

Um elemento chave na producdo e no mercado
organico é a regulamentacao. Segundo Fonseca (2002),
o Plano Nacional de Controle de Residuos Biolégicos
(PNCRB), do Ministério da Agricultura, tem confirmado
nos ultimos anos que a presenca de residuos de
antibidticos, inseticidas e hormdnios ainda apresentam
indices alarmantes nos produtos provenientes de esta-
belecimentos fiscalizados pelo Servico de Inspecao
Federal (SIF), considerando ainda que nem todos os
abates no Brasil sao inspecionados. Por este motivo, ha
o interesse em um selo de qualidade em boas praticas
de manejo na agricultura e na industria.

Segundo Zylbersztajn e Scare (2003), a certificacdo
de qualidade alimentar tornou-se uma ferramenta
de mercado fundamental, incorporada ao segmento
agroalimentar, principalmente em paises desenvolvidos,
cuja demanda aponta crescimento.

A certificacdo da producdo organica nacional é
realizada por 21 agéncias certificadoras, das quais
12 sao nacionais e 9 internacionais, que atestam se
a producdo do alimento obedeceu as normas de
qualidade orgénica. A maioria das certificadoras
nacionais encontra-se no estado de Sao Paulo, e as
internacionais sao oriundas, sobretudo, de paises da
Unido Européia (CAMARGO, 2004).

Uma das grandes finalidades da certificacao
é a capacidade de rastrear a origem do produto
organico. Normalmente, as certificadoras nacionais
fornecem um certificado com um ano de validade

e se paga uma taxa para utilizar seus respectivos
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selos. Os custos de emissao do certificado organico,
guando forem pelas certificadoras nacionais, variam
de 0,5% a 2% do valor faturado para a mercadoria
e cobram-se tantas vezes quantas sejam as remessas
de produto que necessitem de certificacdo, no caso
de exportacdo. Caso seja para o mercado interno,
o valor é cobrado pelo total de produto certificado
vendido pela empresa, ndo sendo necessario emitir
certificados especificos para cada carga. Quando
as certificadoras sdo internacionais, os custos de
certificagdo sdo um pouco maiores, variando entre
2% e 5% do faturamento (CAMARGO, 2004).

2.4 0O mercado consumidor da carne
organica

Carrijo e Rocha (2002) afirmam que existe uma
grande demanda e uma pequena oferta de produtos
organicos, tornando o mercado excelente para o
produtor, caracterizando-se como um mercado em
crescimento, proporcionando remuneragdes satisfa-
torias e por vezes generosas aos produtores desta
modalidade. Estes prémios por qualidade fazem parte
do modelo e de sua técnica produtiva, ao agregar valor
a seus produtos antes da porteira, isto é, o produtor
é considerado como o responsavel e possuidor da
qualidade dos alimentos e tem seu trabalho valorizado

financeiramente por isso.

No mercado interno, de acordo com Camargo
(2004), a maioria dos agricultores vende seus produtos
organicos para grandes e pequenos varejistas, forma-
dos por lojas de produtos naturais, restaurantes e
supermercados, associacdes ou unidades processadoras
e distribuidoras, e venda direta, realizadas em feiras
organicas, que movimentam entre R$3 e R$4 milhdes de
reais por ano, em cidades como Porto Alegre, Curitiba,
Florianépolis, Sao Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia.
Os agricultores que organizam as feiras sdo, em sua

maioria, pequenos e filiados a associacdes, e, além
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disso, as grandes cadeias de supermercados comegam
a abrir gondolas exclusivas para produtos organicos,
principalmente em Sao Paulo, Rio de Janeiro, Curitiba,
Florianépolis e Porto Alegre. Um dos entraves para uma
expansao mais rapida das vendas nos supermercados
sdo os precos, que ficam, em média, 30% acima dos

similares convencionais.

A presenca dos supermercados exerce uma fun-
cdo importante no segmento de produtos organicos,
justamente por fazerem parte do processo de transfor-
macao na esfera do consumo alimentar, ao fornecer novas
op¢odes, com iniciativas cada vez mais importantes no que
diz respeito as inovacdes e a qualidade dos alimentos. A
tendéncia internacional coloca os supermercados como
canal central e dominante na expansdao do consumo
de produtos organicos, sem levar em consideracdo
os conflitos que podem existir entre fornecedores e
produtores e a restricao atual do consumo as classes de
maior poder aquisitivo (GUIVANT, 2003).

O selo de certificacdo é o que diferencia a carne
organica das tradicionais nas goéndolas de super-
mercados, garantindo o processo extremamente natural
de producdo da carne organica, predominando uma
qualidade elevada. Estudo realizado por Haddad e Alves
(2005), em relacdo ao comportamento de compra de
consumidores das classes A e B, em uma grande rede
varejista, relata que o principal fator que faz com os
clientes adquiram carne organica é a preocupacdo com
a preservacdo ambiental em sintonia com o sistema de
producdo. Com isso, revela-se que os consumidores
estariam dispostos a comprar a carne organica e que
podem pagar cerca de 20% a mais sobre o preco das
carnes tradicionais.

De acordo com Guivant (2003), a medida que cresce
a oferta, e estimula-se o consumo, juntamente com as
transformacdes nos padrdes de estilo de vida, pode
estar sendo gerada uma dinamica de fortalecimento da
producédo organica, o que fugiria das previsdes negativas
de parte do movimento da agricultura organica.



3 Discussao dos resultados

E crescente a importancia que os consumidores
vém atribuindo a origem dos alimentos e a seguranca
alimentar, e ainda ha aqueles que estdo preocupados
com a questdo ambiental, e que tém interesse em
deixar para seus descendentes um local ambientalmente
preservado como heranga, no futuro.

Em busca de atender as necessidades dos referidos
consumidores, e ao mesmo tempo reforcar correntes
de preservacdo do meio ambiente, surgiu o conceito
da alimentacdo ambientalmente correta, para a qual a
carne bovina nado surgiu como alvo de ataque, mas sim

como agente transformador desta corrente.

A falta de comprometimento com os recursos
naturais, que sempre foi parte inseparavel da atividade
da pecuaria, contribuiu e ainda contribui para o dese-
quilibrio da planta, do solo e do animal, trazendo
consequéncias desastrosas para o meio ambiente e
para a propria atividade; tal aspecto é uma importante
barreira ndo-tarifaria a ser imposta por paises ricos, nos
préximos anos (EUCLIDES FILHO, 2000).

Em decorréncia da degradacdo do meio ambiente,
com intuito da formacdo de pastagens, em areas com
forrageiras nativas, assim como de sua formacdo e
manutencdo com a ajuda de fertilizantes quimicos, e suas
formas de exploragdo, surgiu o conceito de boi organico,
que nao diz respeito tdo somente ao animal, mas engloba
também todo o sistema do qual o mesmo faz parte,
inclusive os insumos e pessoas que a esse sistema estao

diretamente, ou indiretamente, relacionados.

Este novo conceito de producdo de carne bovina
organica permite oferecer ao consumidor um alimento
livre de compostos quimicos, que podem futuramente
prejudicar a saude de quem o consome, com garantias
(concedidas pelas empresas certificadoras) de o mesmo
ter sido produzido sem prejudicar o meio ambiente, e
com o minimo de mau trato em relacdo aos animais
do rebanho.
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Estas condicdes atingem sensivelmente os consu-
midores da carne do boi convencional que realmente se
importam com a forma como foi produzido o alimento
que levou para sua casa, embora ainda sejam poucos,
se comparados com 0s que ndo se importam, mas que
acabam se revelando como formadores de um grande
mercado potencial.

Da mesma forma que a pecudria organica surge
como interessante diferencial na mesa do consumidor,
a pecuaria convencional vem cada vez mais se firmando
no mercado, em termos de tecnologia de producao, o
gue proporciona a reducao dos custos e o aumento da
producéo, e, consequentemente, aumenta o consumo
de carne bovina, a medida que aumenta a renda da
populacdo, mesmo que este aumento de producao
venha as custas da degradacdo do meio ambiente.

De acordo com pesquisas realizadas (FONSECA,
2002), muitas pessoas nao sabem o que é o boi organico,
e nem os beneficios que o mesmo traz a saude humana
e a saude do meio ambiente. No entanto, para que se
facga justica a formacao de opinides, é indiscutivel que
se conheca as peculiaridades que fazem o boi organico
diferir do boi convencional, para que se possa, entao,
discutir e avaliar a real importancia de conhecer suas
semelhancas e suas diferencas, o que pode pesar na

escolha e na decisdo de compra final.

3.1 Caracteristicas do sistema produtivo da
pecuaria organica

A pecudria de corte organica oferece como van-
tagem a sua forma de manejo ambientalmente justo e
socialmente correto, proporcionando um alimento de alta
qualidade, livre de agentes quimicos para o consumidor.
No entanto, sua producao é baixa, se comparada com a
pecudria convencional, que utiliza insumos tecnoldgicos
que permitem o aumento da produtividade em menor
periodo de tempo, o que acarreta o aumento do

valor da carne organica, considerando os custos da

| 69



certificacdo, quando chega até o consumidor final.
Consequentemente, faz com que a carne organica seja,
ao menos inicialmente, um produto voltado para um
nicho de mercado, e ndo para as massas.

O quadro 1 mostra em detalhes o processo produ-
tivo da pecudria organica, conforme as suas caracteris-

ticas peculiares.

QUADRO 01 - PROCESSO PRODUTIVO DA PECUARIA ORGANICA

3.2 Identificacao dos pontos fortes e pontos
fracos da pecuaria organica

Ao ser analisado o sistema de producdo da pe-
cuaria organica, foram identificados pontos fortes, e
pontos fracos, que constituem os principais fatores do
referido sistema produtivo.

QUADRO 02 - PONTOS FORTES E FRACOS DO PROCESSO PRODUTIVO

CARACTERISTICAS PECUARIA ORGANICA
O bem estar do animal e a preservacdo do meio
Manejo ambiente sao prioridade.
Atencao especial as pessoas envolvidas no processo.
Monta natural.
Reproducao Inseminacao artificial.

Transferéncia de embrides é proibida

Pastagens naturais.

Lotacdo de animais é planejada.
Pastagem Proibido o uso de produtos quimicos.
Utilizacdo de recursos naturais renovaveis.

Pastejo diferido.

Ensilagem, fenacao, obedecendo as normas orga-
nicas de producéo.

Permitidos 10% de forragem convencional, desde
que livre de agentes quimicos.

Suplementa-
¢ao Alimentar
Ureia é proibida.

Alimentacdo forcada é proibida.

Hormonios Proibida a utilizacdo de horménios.
Preocupacao com a prevencao.
Medicamentos homeopaticos.
Aspectos . Lo _
o Medicamentos quimicos em Ultimo caso.
Sanitarios

Antibidticos sao proibidos.

Vacinas de calendario.

O acompanhamento do rebanho tem inicio desde
seu nascimento, ou entrada do animal na unidade
certificada, até o consumidor final.

Rastreabilidade

O produto organico so recebe esta classificacdo se
possuir o selo de certificagao.

Certificacao .. - .
E Ja existem certificadoras conceituadas.

Garante confianca e seguranca ao consumidor.

Devem atender as necessidades dos bovinos,
visando seu bem estar e minimizando ao maximo

Instalagbes seu estresse.

Devem fazer parte de propriedades certificadas.

A distancia até o local de abate deve ser a mais
Transporte e préxima possivel.

Abate O abate deve ser realizado em frigorifico creden-

ciado, seguindo normas especificas.

DA PECUARIA ORGANICA

PONTOS FORTES

PONTOS FRACOS

A pastagem organica ¢ a base

da alimentacao dos bovinos. E
utilizado o pastejo diferido e nao
é permitida a lotacdo e nem a
degradacdo do meio ambiente
para a formacédo das pastagens.
A alimentacao dos animais é livre
de produtos quimicos.

As propriedades devem dispor de
infraestrutura minima para ser
convertida ao manejo organico.
Andlises devem ser realizadas,

e muitas delas impossibilitam a
implantacao do projeto organico,
0 que restringe o niumero de pro-
priedades que poderiam atender
o mercado consumidor.

O tratamento de doencas e pa-
rasitas é realizado de forma pre-
ventiva. Medicamentos alopaticos
e antibidticos sintetizados sdo
utilizados em ultimo caso, sob a
responsabilidade dos veterina-
rios. As vacinas de calendario sdo
realizadas regularmente, como a
da febre aftosa.

A falta de excedente agricola
organico no pais, que serve de
suplementacdo alimentar no
periodo da seca, é um problema
sério para os bovinos em ma-
nejo organico, pois os referidos
animais ndo podem consumir
suplementos alimentares vindos
de lavouras convencionais.

A rastreabilidade dos animais é
um acompanhamento que tem
seu inicio desde o nascimento
do animal, ou de sua entrada na
unidade certificada, até o consu-
midor final.

A falta de informacoes claras
enfraquece os conceitos de
produtos organicos junto aos
consumidores, e muitos deles
ainda nao sabem o que é a
carne organica.

A certificacdo é um selo de quali-
dade que oferece procedimentos
e padroes basicos aos criadores,
que devem ser rigorosamente
respeitados e seguidos e que
permitem ao consumidor a
seguranca de estar consumindo
uma carne certificada por uma

empresa séria e conceituada.

O mercado para o boi orgénico
é muito restrito. Seu preco é
mais caro em fungao da menor
produtividade; devido a proibi-
¢ao de insumos modernos (que
agridem o meio ambiente) e o
custo da certificacdo, que onera
ainda mais a producao.

FONTE: Os autores (2006)

FONTE: Os autores (2006)
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Conforme ressalta Medeiros (2002), pesquisador
da Embrapa/CPAP, é pouco provavel que a pecuaria or-
ganica possa substituir a pecuaria convencional, mas
nao é porque sua oferta atende aos mercados de alta
renda que sua producdo deverd ser desestimulada,
muito pelo contrario, enquanto houver demanda, e mer-

cado potencial, havera estimulo para sua producéo.



As pessoas devem ter as informacodes a sua disposi-
cao para terem acesso ao conhecimento sobre o sistema
produtivo da pecudria organica. Os consumidores
precisam saber que ha mais uma opc¢ao de carne
disponivel no mercado e que eles podem escolher qual
delas ira levar para sua mesa.

Conclusao

A carne bovina, consumida mundialmente, ja
passou, e ainda corre riscos de passar, por varios pro-
blemas de ordem sanitaria como o mal da vaca louca e
a febre aftosa, que abalam a confianca do consumidor,
tornando-o inseguro na hora de comprar este produto
ou mesmo promovendo um estimulo a optar por outros
tipos de carne como a de frango, ou até substituir a
carne bovina por outros tipos de alimentos, alimentos
esses que nao irao oferecer riscos a sua saude.

A preocupacdo com o meio ambiente e com as
reservas naturais que ainda existem, e a muito custo
preservadas, também fazem parte do interesse de
muitos consumidores.

Entretanto, embora tais preocupacdes possuam
relevante importancia, ndo podem ser um motivo
para desestimular o consumo da carne bovina. Nesse
sentido, a carne organica surge como uma alternativa
capaz de atender este mercado cada vez mais exigente
e preocupado com a seguranca alimentar.

Justamente por possuir caracteristicas socialmente
justas (qual seja todas as pessoas envolvidas — direta e
indiretamente, no sistema produtivo da pecudria bovina
organica), e ambientalmente correta, conforme analisado
neste artigo, o sistema produtivo da pecudria organica
destaca-se em termos de qualidade, se comparado com o
sistema produtivo da pecuaria bovina de corte tradicional.
Prova disto sdo as certificadoras que garantem ao
consumidor um produto livre de residuos quimicos, sem
falhas na producao e que nao agridam o meio ambiente.

Segundo Ribeiro (2001), um dos fatores mais
relevantes na decisdo de compra da carne organica é

Rev. FAE, Curitiba, v.12, n.2, p.61-72, jul./dez. 2009

Revista da FAE

a seguranca do alimento; os consumidores associam
produtos organicos a uma alimentacdo mais saudavel,
e os problemas que a carne bovina produzida dentro
dos padroes normais vém sofrendo, contribuem ainda
mais para esta associacao.

De acordo com Fonseca (2002), os produtores e
exportadores de produtos organicos em paises de baixa
renda encontram problemas especificos relacionados a
producao, as politicas governamentais e a infraestrutura,
ao transporte e carregamento, as informacoes de mercado
e a certificacdo. Com relacdo a producdo, a falta de
conhecimento tecnolégico sobre a pratica de agricultura
organica, a necessidade do resgate do conhecimento
tradicional paracombina-lo com as tecnologias conhecidas,
bem como a escassez de insumos disponiveis para uso se
destacam como os principais problemas.

Os fatores do manejo organico que agregam valor a
carne organica fazem com que sua oferta ainda seja baixa,
aumentando seu preco ao consumidor final. Infelizmen-
te, diante desse quadro, por enquanto, a carne organica
abastece apenas um pequeno nicho de mercado, ou seja,
as pessoas que possuem maior poder aquisitivo.

A carne bovina organica nao surgiu para substituir
a carne bovina convencional, mas sim como forma de
atender determinadas necessidades de consumidores,
um segmento que cresce significativamente, principal-
mente no mercado externo.

No Brasil, poucas pessoas tém conhecimento da
carne bovina organica, a grande maioria nao possui
informacoes a respeito, portanto, a divulgagdo constitui
fator essencial para a abertura do mercado interno para
esse tipo de carne. E a partir desta abertura, quando os
consumidores tiverem a oportunidade de escolher qual
tipo de carne irdo levar para sua familia, ao tomarem
conhecimento de seu processo produtivo e realizarem a
comparagao entre um e outro, provavelmente sentir-se-do
muito mais seguros ao realizarem sua escolha.

* Recebido em: 22/07/2009
* Aprovado em: 06/10/2009
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